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Titel pa forlgb:

Uddannelsessted: Det bla gymnasium Tgnder ~ Undervisningstimer i klokketimer: 16,5

Uddannelse: HHX Verdensmal: 8 og 12

Fag: Afsaetning og Matematik Forlgbsnummer:
toha_HHX_SO&Afs&Ma_ B 087

Niveau: 2g Underviser: AA, CMB, JUH, MO, VMO, MC

INDHOLDSBESKRIVELSE

Eleverne udarbejder en markedsanalyse af en selvvalgt virksomhed for at finde ud kundernes
holdning til baeredygtige produkter, emballage, produktion mv. Undersggelsen baseres pa et af
eleverne udarbejdet spgrgeskema, der bruges til at lave hypotesetest og resultatet af testen er
indgangsvaerdi til markedsanalysen.

INDHOLD
Et tvaerfagligt projekt mellem afsaetning og matematik.

SO 5: Tvaerfagligt projekt mellem matematik og afsatning

| skal nu i gang med SO5, som er et tveerfagligt projekt mellem afsaetning og
matematik. Projektet er opdelti 2 dele.
Teorien | skal arbejde med i projektet er:

e Markedsanalyse, veekststrategier, marketingmix og konkurrencestrategi

e Hypoteser og statistik

e Del 1: omhandler valg af virksomhed, formulering af problemformulering,
opstilling af hypoteser, udformning af spgrgeskema, respondentudveelgelse
og indsamling af empiri.

e Del 2: analyse af empiri, besvarelse pa jeres problemformulering ved at
udarbejde en rapport (Hvad der skal sta i rapporten, kommer laengere nede i
projektbeskrivelsen)

VIGTIG INFO:
e Viharvalgt grupperne
e | far dog selv lov til at vaelge en valgfri virksomhed, som | vil arbejde med i
forhold til at besvare SO5

DEL 1 AF PROJEKTET:
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En virksomhed har kontaktet jer, fordi de gnsker at vaere mere baeredygtig.
Virksomheden gnsker, at | udarbejder en markedsanalyse for dem for at finde ud af,
hvad deres kunders holdning er til tiltag inden for mere baeredygtige produkter,
emballage, produktion mv.
Virksomheden vil gerne have, at | udarbejder en rapport for dem, hvor | kommer
med resultaterne for undersggelsen, og desuden vejleder dem i fremtidige tiltag,
som | mener, at de burde foretage sig baseret pa de informationer, | er kommet
frem til i jeres markedsanalyse.
Et eksempel pa formal, problemformulering og hypoteser:

* H&M gnsker at veere mere baeredygtig. Derfor kan kunderne aflevere deres

slidte og hullede handklzaeder, sokker og jeans til tgjkaeden. Til gengaeld far
de en rabatkupon for hver posefuld, der giver 15 % rabat pa kgb af nyt tgj.
H&M nedbryder det brugte t@j og genbruger fibrene i nye, baeredygtige
tojkollektioner.

* Kaeden gnsker at gennemfgre en markedsanalyse for at finde ud af, hvad
kundernes holdning er til H&M's tiltag inden for baeredygtighed.

* Problemformuleringen udarbejdet pa baggrund af at H&M gerne vil
undersgge deres kunders holdning i forhold baeredygtighed

* Problemformuleringen: @nsker danskerne at deres brugte tgj bliver
genanvendt i nye, baeredygtige tekstiler fremfor at tgjet videresaelges i
u-lande?

* Hypoteser omstillet for at kunne svare pa problemformuleringen:

* Etstigende antal danskere er interesseret i at kabe baeredygtige
tagjkollektioner.

* Over halvdelen af danskerne giver deres tgj til genbrug frem for at
smide det i affaldscontainere.

* Mere end 20 % af danskerne finder det uforsvarligt, at vestlige lande
sender genbrugstgdj til u-lande, da det gg@r det svaert at etablere
tekstilproduktion i 3. verdens lande.

I skal nui gang:
e Vealg en virksomhed som | vil arbejde med
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e Problemformuleringen skal udarbejdes: | skal afklare formalet for
undersggelsen. Hvad er det | vil undersgge for virksomheden.

e Opstille hypoteser som skal haenge sammen med jeres
problemformulering/problemstilling

e Hvilke datakilder vil | anvende

e Huvilke kvalitative eller kvantitative metoder vil | anvende til at udfgre jeres
undersggelse

e Udform jeres spgrgeskemaundersggelse

e Hvilken stikprgve udveelgelse vaelger | og hvilke respondenter skal svare pa
jeres spgrgeskema

e Fajeres empiri sendt afsted eller ga ud og foretag det selv

KRAV:
e Lzrerne skal godkende jeres problemformulering
e Matematiklaererne skal godkende jeres hypoteser
e Afsaetningslaererne skal godkende jeres udformning af spgrgsmalene

DEL 2 AF PROJEKTET:
| har nu lavet alt det indledende i markedsanalysen, og skulle gerne have faet en
masse svar pa jeres spgrgeskemaundersggelse eller en masse svar, hvis | selv har
vaeret ude i marken og spgrger jeres respondenter.
| skal nu i gang med at analysere jeres data, skrive hele jeres rapport og til sidst i
rapporten komme med fremtidige tiltag til jeres virksomhed baseret pa jeres
markedsanalyse.
I skal nu ga i gang:

e Analyser jeres data

e Vurderer jeres data

e Udarbejd jeres rapport

Husk nu:
e Brugtiden! Det er et stort arbejde
e Lad vaere med at dele opgaven op imellem jer! Lav det samme.
e Brug jeres leerere som hjzelp! Vi er her for at hjzlpe jer og ikke kun for at se
godt ud.
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Hvad skal rapporten indeholde:

Omrade

Forside

Tveerfagligt projekt i afseetning og matematik

Indholdsfortegnelse °

Virksomhedsbeskrivelse °

Problemformulering

Metodeafsnit

DET BLA
GYMNASIUM

TONDER
ANDELSSKOLE

T

Gruppens navne
Virksomhedens navn
Skolens navn
Klassebetegnelse
Undervisers navne
Afleveringsdato

Antal anslag/normalsider

Brug words automatiske indholdsfortegnelse

Virksomhedens navn
Selskabsform

Virksomhedstype

@konomiske nggletal - omsaetning
Idé, vision og mission
Kernekompetence

Produkter

Malgruppe

Branche

Konkurrenter

Indsaet jeres problemformulering og jeres hypoteser i

dette afsnit.

Hvilke metoder anvendes der, og hvorfor er disse valgt?
Kom gerne ind pa:

®

EUC-5YD

e Datakilder

e Kvalitative metoder

e Kvantitative metoder

e Hvordan er spgrgeskemaet udarbejdet
e Hvilke spgrgsmal har | valgt?
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Analyse af data

Vurdering

Konklusion
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e Hvorfor har | valgt at udforme jeres spgrgsmal
og hvorfor?

e Stikprgveudvaelgelse

e Hvordan er respondenterne udvalgt og
hvorhenne?

Husk her at argumentere for jeres valg! Begrund, begrund
og begrund.
| skal nu analysere jeres empiri
e Hvad har respondenterne svaret pa de forskellige
spgrgsmal
e Udarbejd statistikker, - chi i anden test, andele af
positive og negative svar, diagrammer mv. over,
hvad | har faet af svar.

Vurdér pa baggrund af jeres analyser fglgende:

e Kan | bekrafte eller afkreefte jeres hypoteser?

e Hvad har | fundet ud af i jeres analyser? Hvad
svarer respondenterne i forhold til det | skulle
undersgge (Jeres formal med undersggelsen)

e Baseret pa jeres analyser, hvad skal virksomheden
sa ggre af tiltag? (Indtaenk her strategi,
marketingmix og vaekststrategier).

e Husk her nar | laver jeres inddrage de ting, som
virksomheden gerne vil have undersggt, og de ting |
har fundet frem til | jeres analyser.

Vurder fglgende i forhold til jeres undersggelse
e Erjeres datasaet repraesentative

Har | fejlkilder?

Er jeres datasaet og analyser valide

Er jeres dataseet palidelige

| skal nu lave en konklusion pa selve opgaven.
Hvad vil det sige at lave en konklusion?
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e Kom ind pa hvem jeres virksomhed var, hvad |
skulle undersgge

e Hvordan har | undersggt det — jeres metode valg og
udformning af spgrgeskema

e Hvad fandt | ud af | jeres analyser

e Hovilke fremtidige tiltag vil | foresla virksomheden

e Var jeres undersggelse valid, repraesentativ mv.

Kildeliste | skal lave en kildeliste
Bilag Spergeskema
Dataseet

Enkelte analyser

FAGLIGE MAL

e Markedsanalyse, vaekststrategier, marketingmix og konkurrencestrategi
e Hypoteser og statistik

ANDET

Eleverne har arbejdet i grupper og afleveret en skriftlig rapport, som bliver vurderet samlet af
matematik- og afsaetningslaererne.
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